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Standouts
Visuelle identitet

Dette dokument giver dig en introduktion til vores visuelle identitet og vejledning pé et overordnet
niveau til, hvordan du skaber et dynamisk, men samtidig konsekvent udtryk pa tveers af
forskellige kontaktpunkten.

| dokumentet finder du veerktajerne, et udvalg af konceptuelle skitser, udforskninger og de
ferste implementeringer af vores veerktejskomponenter. Du fér ogsé vejledning i vores typografi,
farver og hvordan de anvendes — alt sammen for at skabe et sammenhasengende udtryk pé tveers
af vores platforme.

Hvis du har spergsmal, bedes du kontakte Standouts brand- og marketingteam.
Bemeerk: Dette er Standout A/S ejendom og ma ikke distribueres uden for organisationen, medmindre det er nedvendigt.
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Vi er det
nrigtige valg

Et samarbejde med Standout skal altid feles som en professionel og veerdiskabende investering.
Vi bygger vores brand pé troveerdighed, kvalitet og dyb faglighed, s& vores kunder ikke blot far
en lesning, men en gennemtaenkt strategi og relevant indsigt, der flytter deres forretning.

Viskaber tryghed gennem fuld gennemsigtighed, dokumenterede resultater og en specialiseret
viden om digitale lesninger og marketing. Ambitionen er klar: Standout skal veere det naturlige og
rigtige valg for virksomheder, der seger en partner, hvor gennemslagskraft og tryghed gar hand
i hand.”
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Logo & meenrke

Standout-logoet er kernen i vores brandidentitet. Det kombinerer det moderne symbol med en
ren, klassisk typografi, der tilsammen skabenr et design som er simpelt, distinkt og nemt at
genkende.

Selve logomeerket er et nik til vores mangeérige DNA og historie i form af den stribede elefant
der tidligere har veeret varemaerke for Standout, som nu indgar i logoet, som et minimalistisk,
geometrisk element. Logomaerket er skarpt optegnet, men med blede kurver for at symbolisere
Standouts tilgang til vores arbejde og kunder - rene linjer med den menneskelige tilgang.
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> Standout
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Standout primeenr logo - Maonrk




2. Standout

Standout primeer logo - Hvid
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2. Standout

Logo sikkerhedsafstand
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For at sikre ensantethed, lsesbarhed og synlighed skal det-
te specifikke omréde omkring logoet

holdes frit. Omrédet defineres ud fra bredden pa hovedlin-
jenilogoets "t”.

Dette udgor ligeledes minimumsmanrginen til sidekanter
eller false, samt kanter pé sociale medier, etiketter eller
emballage.
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Ukorrekt brug af logoet

Respekter altid logoets integritet.

Du ma ikke straekke, forvride, sendre farver eller modificere dets
proponrtioner. Serg for at overholde friarealet omkring logoet samt
de foreskrevne sterrelsesretningslinjer for at sikre konsistens og
brand-genkendelse.

Korrekt brug holder brandet staerkt og genkendeligt.
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= Standout !ésta“do“t = Standout

Indram ikke logoet Vip ikke logoet Z£ndr ikke logoets grundfarve

=
= Standout ®. Standout Standout

Forvreeng ikke logoet Implementer ikke skygge Andr ikke logoets komposition
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Brandmanrk

Elefant—symbolet fra vores logo er brandmarket for Standout og
kan bruges som et visuelt element i kommunikationsmidlenr.

Brandmarket ma gerne skaleres op og ned sa det passer til format
og visuelle udtryk, og kan anvendes i de to samme farver som hvad
der er anvist for logoet.

Brandmarket har ligesom logoet faste proportioner og ma derfor
ikke beskeeres, drejes, gores smallere/bredere, omtegnes eller pa
anden made sendres.

Brandmarket skal s& vidt muligt kun optreede én gang pr. flade/side.

Brandmarket er et selvstaendigt visuelt element og skal derfor s&
vidt muligt ikke indrammes eller indtegnes i andre figurenr.

Da Brandmarket kan indseettes i mange forskellige formatter, ma
dette saettes frit pa formatet.
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Farvepalette

Vores farvepalette er en hjernesten, der definerer Standouts visuelle tilstedeveerelse. Ved at ar-
bejde med en destilleret og monokromt afstemt palette arbejder vi med et skarpt fokus, der gonr
det muligt at opbygge en nuanceret og unik identitet. Farverne skal bruges i et speendingsfelt
mellem det imedekommende monokrome og hardt opskarne flader — en kontrast, der sikrer
béde modenhed og dynamik i vores udtryk.

Fordi paletten er sé teet kurateret, er en konsekvent overholdelse af dens retningslinjer essentiel
for vores brand-integritet. En disciplineret brug af farverne er ikke blot et spergsmal om sestetik,
men selve forudsaetningen fon, at vi kan sikre gjeblikkelig genkendelighed og skabe et klart visuelt
hierarki. Ved at anvende paletten som foreskrevet, veerner vi om Standouts professionelle
udtryk og sikrenr, at vores budskaber altid star steerkt og sammenhaengende pa tveers af alle
platforme.
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Formalet med vores primaere farvepa-

]
P P I I ' I % r‘ lette er at sikre genkendelighed. Disse

farver er de dominerende farver i vores
brand og design, og en af dem skal altid

veere til stede nar der udarbejdes de-
p a e e signs til Standout.

Farverne kan anvendes i lysere nuancern,
hvis det er til UX-brug eller lignende, men
bor ved sterre designflader bruges i 100%.

Elfenben
e
|
S
Nonrdisk rav g
. . s
Fjordis &
HEX: #f3f0e6 HEX: #242320 HEX: #E1CAA2
RGB: 243 /240 /230 RGB: 36/35/32 RGB: 225 /202 /162
CMYK:2/3/7/0 CMYK: 68/64/68/70 CMYK:7/17/36/0 HEX: #FFFFFF

RGB: 255 / 255 / 255
CMYK:0/0/0/0
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Sekundeenr
palette

HEX: #0f3a41 HEX: #c7622b
RGB: 15/58/65 RGB: 199/98/ 43

CMYK: 91 /61 /57 /50

CMYK:17/72/98/5

Formalet med vores sekundsere palette er at supplere
den primeere palette med dybde, finesse og variation.
Brug den sekundeere palette til diskret fremheaevning,
brugervejledning eller organisering af dit layout, specielt
ved fx rapporter eller kreativenr.

Sekundeere farver kan ogsé anvendes i lysere nuancer.,
alt efter relevans for element eller layout.

Granit Havskum

HEX: #f2eeec HEX: #699795
RGB: 242 /238 /236 RGB: 105/151 /149
CMYK:4/4/4/0 CMYK:62/28/40/2
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Formalet med vores spotfarver er primeaert at angive fejl,

S p Otfa Pve P advarsler eller succes i vores digitale design og

brugeroplevelsen, hvor viisaer henvender os til kunder og
tydeligt skal bruge farvernes signalveenrdi.

Spotfarver ber primeert anvendes til detaljer og kan ikke
bruges i nuancer (tints).

Naleskov Polarbla Ravglad

e
-
@)

©
o
[{v)

o

)]

hil

HEX: #599986 HEX: #5080be HEX: #f5ea8d
RGB: 89/153/134 RGB: 80/128/190 RGB: 245 /234 /141
CMYK: 67 /23/53/3 CMYK:72/45/1/0 CMYK:5/3/56/0
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For at bevare Standouts visuelle identitet skal denne farvefonr-
I ) ' I g a deling anvendes ved alt design- og trykarbejde.

Det sikrenr, at vi altid fremstar professionelle og

fa Pve p genkendelige.

Elfenben

Elfenben bruges som den primeere baggrunds-
farve til online design og tryksager. Den er
forbeholdt til fladenr.

Sort diamant

Sort diamant bruges som baggrundsfarve til ud-
valgte flader for at skabe opmaerksomhed, samt
som tekstfarve pa lyse baggrunde.
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Nordisk rav

Nonrdisk rav bruges til udvalgte overflader og
baggrunde, og ma kun bruges i forening med
Sort diamant, for at sikre en harmonisk farve-
sammensaetning og fremtoning.

Fjordis

Fjordis bruges til tekst og visuelle elementer, nar
disse er placeret pd Sort diamant, for at sikre I I I I
leesbarhed og tydelige elementen. 40% 30% 20% 10%
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Typognrafi

Vores typografi er med til at forme og styrke vores brands look and feel, ved en bevidst forenk-
ling af det visuelle sprog. Ved udelukkende at benytte én gennemgdende typografi skaber vi en
kompromislegs red tréd og en ubesveeret genkendelighed pé tveers af alle platforme.

Styrken liggenr i det stringente valg og ved at variere sterrelser og afstande fremfor at skifte
skrifttype, opnar vi et visuelt hierarki, der foles bdde moderne og helstebt. Det sikrenr, at vores
budskab altid star i centrum, indpakket i et roligt og sammenhasengende design, der ikke behaver
ungdige dikkedarer for at skille sig ud.
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JAY=

Roc
Grotesk

Specifikationer

Sans-Serif Open type

Modern grotesk  Adobe Fonts

Skrifttypenr

Aa

Regular 400
Medium 500 Aa
ol 700 Aa

Brand typognrafi -
Generelt

En noglesten i den visuelle identitet er Roc Grotesk,
der med sit karaktenristiske snit forener det funk-
tionelle med det moderne. For at bevare et let og
nutidigt udtryk er den primeaere veegt, som bruges;
Regular. Denne anvendes til bredtekster og de fle-
ste overskrifter. Nar den lettere veegt dominerer,
sikres der en visuel ro og luft, der gor indholdet let
at afkode uden at virke tungt eller overveeldende.

Ved fokuspunkter, bruges Medium og Bold. Disse
bruges strategisk til at markere vigtige pointen,
fremhaeve overskrifter eller guide ojet mod speci-
fikke budskabenr og call-to-actions. Ved at reservere
de kraftige typer til de omrader, der kreever ekstra
autonritet, skabes der en klar kontrast.

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj
Kk LI Mm Nn Oo Pp Qg Rr Ss Tt
Uu Vv Ww XX Yy ZZ £ e Qo A3
1234567890
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Aa

Hanken
Grotesk

Specifikationer

Sans-Senif

Modern grotesk

Open type

Google Fonts

Skrifttyper

s A
wamso A
Aa

Brand typognrafi -
Sekundeaer online

Hanken Grotesk er valgt som sekundaer typografi
ved veerktojer der ikke kan indlaese den primeaere
typognrafi, som fx Googles veerktojer. Fonten sikrenr
optimal leesbarhed og et harmonisk alternativ til
Roc Grotesk.

Med sit stringente, skandinaviske ophav forenenr
den det funktionelle med det tidlgse, hvilket skaber
en harmonisk og brugervenlig oplevelse i alle
digitale leesekonteksten.

Ligesom ved vores primeere skrifttype skal regular
primeaert bruges til bredtekst og overskrifter, imens
medium og bold bruges til fokuspunktenr.

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh |i Jj
Kk LL Mm Nn Oo Pp Qg Rr Ss Tt
Uu Vv Ww Xx Yy Zz £ o Qg A&
1234567890
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Social assets

Denne stil udger fundamentet for Standouts tilstedeveerelse pé tveers af sociale platforme. For-
malet er at skabe ogjeblikkelig genkendelighed gennem et udtryk, der balancerer mellem hgjtekno-
logisk autoritet og skandinavisk minimalisme.

P& sociale medier, hvor stgjen er stor, skiller Standout sig ud ved at bruge ro, merke kontraster
og et skarpt fokus pa kernebudskabet.

Vi guider til det rigtige valg E.Sta I‘ldout Vi guider til det rigtige valg Esta ndOUt

Vi guider til det rigtige valg Esta ndout

Jeppe Kragmann

CTO i Standout

Denrfor er
WonrdPress
det rigtige valg.
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Derfor er SEO .
det rigtige valg. =

WordPress giver
os friheden til at

bygge komplekse
& Relevant veerdi ¥ losninger uden at
@ Malrettet synlighed lése kunden fast.

% Unikt design # Logisk opbygning

4 Hurtig performance

*. Skalérbar platform

Lees mere pé standout.dk A Less mere pa standout.dk A

Lees mere p8 standout.dk A
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Billedstil

Autenticitet,
Professionalisme & Fokus

Standouts visuelle identitet er bygget pa balancen mellem det personlige mede og den tekniske ekspertise. Vores bil-
ledstil og grafiske udtryk skal altid efterlade modtageren med et indtryk af gennemsigtighed, professionalisme og ro.
Vi kommunikerer som den erfarne guide, der skaerer igennem stejen og skaber klarhed for kunden.
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Tone of voice

Standout er rédgiveren i rummet.

Vi hjeelper virksomheder med at treeffe bedre digitale beslutninger.
Vi lytter, men vi siger ogsa tydeligt, hvad der virker — og hvad der ikke gor.

Malet en, at kunden taenker:
“De har ret.”
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Hvordan vi skal opfattes

Vores tone skal afspejle:
Ambition Intelligens Tryghed

Vi skriver til beslutningstagere — ikke begyndere.

i)
=
@)
=)
o=
o . . g
Sadan skrivenr vi o
Vi skriver:
Klart Preecist Radgivende Uden unedvendige fagord

Vi forklarer komplekse ting enkelt.
Hvis en formulering kraever forklaring, skal den skrives om.
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Struktunr

Overskrifter

Korte Tydelige
Brodtekst

Forklarer Radgiver

Konkluderende

Skabenr overblik

Vores kant

Vi mé gerne udfordre.

Men vi gor det sagligt og respektfuldt.
Viforklarer — vi provokerer ikke.
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Det vi undgar

Vi bruger ikke:

Buzzwonrds Bureaufloskler Generiske formuleringer ”"Smanrte” statements

Hvis teksten kunne sté pa et hvilket som helst bureau-site, er den forkenrt.
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Kort opsummenring

Standout skriven:

Som en radgiver Med faglig tyngde Uden buzzwords Med fokus pa forretning
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